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Engasjement & Lidenskap


Forord

Jeg er født med et velutviklet nysgjerrighetsgen, vil veldig gjerne vite hvordan ting egentlig henger sammen. Trolig stod det skrevet i stjernene at jeg skulle bli journalist. Tenk å få betalt for å stille spørsmål til hvem det nå skulle være om alt mellom himmel og ord! Og ingen spørsmål er (for) dumme (!). Som journalist gjorde jeg en oppdagelse. Forskning er et nesten uuttømmelig skattkammer – ja faktisk en hel godteributikk for nysgjerrige sjeler. Men du må grave dypt og energisk for å finne frem til gullet og godteriet!

Det er ti år siden jeg forsommeren 2003 tok spranget fra journalistikk til en nyopprettet stilling som forskningskommunikatør ved Handelshøyskolen BI. Med blanke ark og stor frihet til å utforme stillingen startet jeg ikke ut med store ord eller grandiose planer, men innså at jeg måtte gjøre meg fortjent til tillit fra forskerne jeg skulle jobbe sammen med. Jeg valgte meg ut noen små prosjekter der jeg kunne gjøre en synlig forskjell, i håp om at ordene om mitt profesjonelle bidrag ville spre seg blant de faglig ansatte.

Timingen var bedre enn jeg kunne drømme om. Gjennom disse ti årene har interessen for allmenn- og brukerrettet forskningskommunikasjon økt markant. Her har jeg fått lov til å prøve, feile og lære sammen med utrolig flinke forskere, både i egen organisasjon og i andre forskningsmiljøer. Jeg er blitt kjent med og har lært mye av dyktige kommunikasjonsrådgivere og forskningsformidlere fra alle deler av vårt langstrakte land, og etter hvert også kolleger ved ledende internasjonale institusjoner. Takk til alle som har inspirert meg til å skrive denne boken. En spesiell takk til de som har diskutert og kommentert ulike deler av den. Takk også til forlaget, som hadde tro på prosjektet.

Gjennom de tre siste årene har jeg tatt videreutdannelse (Executive Master of Management) for å matche erfaringsbasert kunnskap mot teori og forskning innen forskningskommunikasjon, påvirkningspsykologi, kommunikasjon, flermedial ledelse, strategi og virksomhetskommunikasjon.

Dette er en bok skrevet «con amore», – av brennende lidenskap og sterkt engasjement for forskning og forskningskommunikasjon. Boken er tilegnet

«Engasjement & Lidenskap», de viktigste drivkreftene for å lykkes på de fleste av livets områder.

Jeg har et genuint ønske om å utfordre, inspirere og dyktiggjøre deg til å kommunisere din forskning og faglige innsikt. Jeg vil at du, som meg, skal få lov til å oppleve at forskningskommunikasjon både er mulig, meningsfullt og morsomt!

Boken gir deg verktøyene og rådene som vil hjelpe deg til å lykkes. Men det er du som må gjøre jobben. Bruk din kunnskap, din kreativitet, ditt engasjement og din lidenskap til å gå fra gode intensjoner til praktisk handling. For å låne et slagord fra markedsføringens verden: «Just do it!».

Lykke til!

Audun Farbrot, Oslo, juni 2013

E-post: audun.farbrot@bi.no
På Twitter: @afarbrot
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Innledning

Det er en stor og økende interesse for forskning i samfunnet vårt. Et enkelt søk på ordet «forskning» i mediearkivet Retriever ga vel 5500 treff i år 2000. I 2012 fikk vi mer enn ti ganger så mange treff på samme søkeord (nærmere 56 400 treff). Nå kan det selvfølgelig innvendes at vi i løpet av denne tidsperioden har fått mange flere nyhets- og informasjonskilder. Dersom vi begrenset søket til kun å gjelde papiraviser, fikk vi likevel nærmere fire ganger flere søketreff på ordet forskning i 2012 enn vi gjorde i år 2000 (en økning fra vel 4600 treff til vel 18 100 treff). Men nettopp økningen i antall mediekanaler og fremveksten av nye medier er noe som gjør det spennende å jobbe med kunnskapskommunikasjon.

Når mediene nå bruker mer spalteplass og sendetid på forskning, kan det i alle fall delvis tilskrives en økende oppmerksomhet om, og også målrettet innsats for, å kommunisere forskning og fagkunnskap til andre publikumsgrupper enn studenter og forskernes egne fagfeller.

Selv om vi kan glede oss over økt interesse for forskning og kunnskap, er det for tidlig å ta bølgen. Jobben med å utvikle det kunnskapsbaserte Norge er ikke ferdig, den er så vidt begynt.

Ennå er det altfor mange forskere som nøyer seg med å kommunisere sin forskning gjennom vitenskapelige artikler, vitenskapelige konferanser og undervisning. Det er fortsatt en beskjeden andel av våre forskere som aktivt bidrar til å gjøre sin forskning tilgjengelig for allmennheten. Fremdeles deltar for få av våre forskere i samfunnsdebatten med forskningsbasert argumentasjon. Altfor mye forskning og faglig innsikt forblir godt bevarte hemmeligheter i vitenskapelige tidsskrifter, doktorgradsavhandlinger og studentoppgaver som leses av de få innvidde, og siteres av enda færre.

Det kan bety at vi går glipp av muligheter til å omsette ny faglig innsikt til bedre praksis i offentlig og privat virksomhet. Vi kan gå glipp av muligheten til å skaffe oss et bedre beslutningsgrunnlag for politiske vedtak. Vi kan gå glipp av muligheten til å løse noen av samfunnets største utfordringer, fordi de krever løsninger som er tverrfaglige. Vi kan gå glipp av muligheten til å skape større forståelse og aksept for at vi investerer store summer i forskning og utvikling. Vi kan faktisk gå glipp av muligheten til å begeistre og engasjere enda flere unge til å ville bli neste generasjons forskere.

Forskningskommunikasjon handler om å gjøre forskning og fagkunnskap tilgjengelig, relevant og interessant for utvalgte målgrupper. Det er selve X-faktoren i forskningskommunikasjon. Til syvende og sist avgjør likevel mottakerne om de vil høre på deg eller lese det du skriver.

Dette er en praktisk rettet håndbok i allmenn- og brukerrettet forskningskommunikasjon, den handler ikke om forskningskommunikasjon til fagfeller og studenter. Boken er skrevet for deg som er forsker, kunnskapsarbeider, doktorgrads- eller masterstudent og deg som er kommunikasjonsarbeider ved universiteter, høyskoler, forskningsinstitutter eller kunnskapsbedrifter.

Alle kan bli flinkere til å dele sin kunnskap med andre. De beste forskningskommunikatørene er blitt nettopp det fordi de hele tiden jobber hardt og målbevisst for å bli enda bedre. De ber om konstruktive tilbakemeldinger, og lærer kontinuerlig av det som går bra og kanskje enda mer av det som ikke fungerer så bra. Øvelse gjør deg bedre, og for å lykkes, må du ha lyst til å kommunisere og nå ut med budskapet ditt.

Boken er skrevet i troen på at det er forskeren selv som er nærmest til å kommunisere egen forskning, gjerne med råd og hjelp fra profesjonelle forskningskommunikatører og medierådgivere. Forskningskommunikasjon på sitt beste går som en dialog mellom forskere og samfunnet, ikke som en monolog fra forsker til publikum.

Deler av boken baserer seg i en viss grad på tre prosjektoppgaver jeg har skrevet om forskningskommunikasjon i tre Executive Master of Management-programmer ved BI, innenfor fagene Påvirkning og innflytelse, Flermedial ledelse og PR-ledelse og strategisk kommunikasjon. De som er interessert i å lese disse oppgavene, kan kontakte meg. Boken inneholder også materiale som tidligere har vært publisert i form av kronikker og kommentarartikler. Det aller meste av innholdet er likevel nyskrevet for denne boken.
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